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Klimaschutz, der wirkt.
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Wer wir sind

Seit 20 Jahren stehen wir bei
co2online fur Klimaschutz, der
wirkt. 51 Kolleg*innen arbei-
ten von Berlin aus an einer
gemeinsamen Herzenssache:
Verbraucher*innen passende
KlimaschutzmaBnahmen fiir
ihre Lebenssituation zu zeigen
und sie bei der wirksamen
Umsetzung zu unterstiitzen.

Wir sind ein interdisziplindres
Team mit Expert*innen aus der
Fach- und Energieberatung,
Kommunikation und Content-
Creation, Produktmanagement,
UX-Design und Research. Aber
vor allem sind wir leidenschaft-
liche Klimaschiitzer*innen

und brennen fiir das, was wir
tun. Daher wollen wir es allen
ermdglichen, passend zur
eigenen Lebensrealitat aktiv
und wirksam Klimaschutz zu
betreiben. Als gemeinniitzige
Beratungsgesellschaft arbeiten
wir werbefrei und kostenlos.

Was wir verandern wollen
Unser Ziel ist es, das enorme
Sparpotenzial fir CO, im Ge-
baudesektor auszuschopfen.
Denn Heizen, Strom und Warm-
wasser machen etwa ein
Viertel des personlichen CO,-
FuBabdrucks im Zuhause aus.
Zusatzlich nehmen die Kosten
flir Energieversorgung einen
groRen Teil im Haushalts-Bud-
get vieler Menschen ein. Beim

Gebaudesektor und der
Energieversorgung handelt
es sich jedoch um abstrakte
und komplexe Klimaschutz-
bereiche, die Verbraucher*in-
nen besser zuganglich ge-
macht werden miissen, um
hohere Einsparungen zu er-
reichen — egal ob finanziell
oder in Form von Treibhaus-
gasen. Daher wollen wir
Menschen das Wissen iiber
Einsparpotenziale und die
wirksamsten MalRnahmen an
die Hand geben — sei es der
Wechsel zu Okostrom oder
die Heizungsmodernisierung.
Unsere Beratung soll dazu
motivieren, mit der richtigen
Information zur richtigen
Zeit schnell selbst aktiv zu
werden — um so zum Beispiel
auch auf steigende Energie-
preise reagieren zu konnen.

Was wir machen

Wir beraten unsere Nutzer*innen
zu den Themen Strom- und
Heizenergiesparen, Moderni-
sieren und Bauen sowie den
dazu passenden Fordermitteln.
Dabei begleiten wir sie vom
Entschluss bis zur erfolgreich
durchgefiihrten Malnahme
sowie dem dazugehdrigen
Monitoring. Mit unseren digita-
len Tools und datenbasierten
Empfehlungen befahigen wir
Verbraucher*innen direkt zum
Handeln. Wir vernetzen sie

mit kompetenten Handwerks-

betrieben, Energieberater*in-
nen und anderen Fachleuten
fur die erfolgreiche Umset-
zung. Aus unseren Beratungen
lernen wir umgekehrt viel tiber
die Bediirfnisse und Hiirden
von Verbraucher*innen beim
Klimaschutz. Das spielen wir in
unser Netzwerk aus Entschei-
dungstrager*innen in

Politik, Wirtschaft und Wissen-
schaft zurlick, um Einfluss auf
die langerfristigen Rahmen-
bedingungen fur wirksamen
Klimaschutz zu nehmen.

Was wir bewirken

Mit unserer Beratung schlieRen
wir erfolgreich die Liicke vom
Wissen zum Handeln: Wir
motivieren Birger*innen durch
niedrigschwellige Angebote zu
MaRnahmen, die positiv auf die
CO,-Bilanz wirken und wirksam
die Energiekosten senken.

6,3 Millionen Menschen haben
wir 2022 mit unseren Bot-
schaften erreicht. Mit unseren
Online-Beratungstools haben
wir insgesamt eine Einspa-
rung von Uber 4,8 Millionen
Tonnen CO, angestofen.

Unsere
Mission

Wir beraten online zu
wirksamen Klimaschutz-
mafRnahmen im Gebaude,

die den personlichen

CO,-FuBabdruck
messbar senken.

Unsere
Vision

Verbraucher*innen
setzen auf
KlimaschutzmaBnahmen
mit der grofRten
Wirkung.

Unser
yAT

Wir leisten einen Beitrag
zur CO,-Minderung und
beeinflussen
die Rahmenbedingungen
fiir wirksamen
Klimaschutz.




Unser Jahr 2022

2022 war das Jahr der Zeitenwende. Der Gaspreis stieg iiber 18 Cent pro Kilowattstunde. Deutsch-
land hat seine Klimaschutzziele erneut verfehlt und ist im Zuge des Krieges in der Ukraine in seiner
Energieversorgung bedroht und politisch erpressbar.

Diese drei Treiber haben
Energiesparen als Notwen-
digkeit in die breite Gesell-
schaft getragen. Das haben
wir in unserer Arbeit direkt

zu spliren bekommen. Die
Bereitschaft zum Handeln
hat enorm zugenommen und
damit auch der Wunsch nach
verlasslichen Informationen.
Gleichzeitig sind viele Hiirden
und Versdumnisse der letzten
Jahrzehnte offensichtlich
geworden. Jetzt angemessen
auf die Ereignisse zu reagieren,
ist eine enorme gesellschaft-
liche Herausforderung.

Unser gesellschaftlicher Impact

In 20 Jahren co2online haben
wir noch kein Jahr erlebt wie
2022. Energiesparen war das
Thema in den Medien und
co2online der wichtigste Rat-
geber fiir Verbraucheranliegen
rund um die Frage ,Welchen
Beitrag kann ich selbst leis-
ten?”. Die Nachfrage nach un-
seren Angeboten vervierfachte
sich teilweise und wir konnten
doppelt so viele Online-Bera-
tungen wie im Vorjahr abschlie-
Ren. Gleichzeitig haben sich
die politischen Rahmenbedin-
gungen fiir Klimaschutz im Ge-
baudesektor rasant gedndert.

S)

.-=* 4,8 Mio. t CO2

Mit den Beratungen iiber
unsere Energiespar-Rechner
haben wir eine Einsparung
von insgesamt
4,8 Millionen Tonnen CO,
angestof3en.

Fiir uns hie das: viel Arbeit,
um unsere Inhalte und Bera-
tungsangebote anzupassen.
Wir wollen noch niedrig-
schwelliger und breitenwirk-
samer kommunizieren, um

die Menschen so schnell und
wirksam wie mdglich beim
Energiesparen zu unterstiitzen.

Dass wir als Organisation ge-
fragter waren denn je, schenkte
uns gleichzeitig viel Kraft: Das
letzte Jahr hat uns einmal mehr
die gesellschaftliche Relevanz
unserer Arbeit vor Augen ge-
fuihrt und uns wissen lassen: wir
machen Klimaschutz, der wirkt.

2tCO2

Mit 2 investierten Euro
konnen wir 1 Beratung
durchfiihren und setzen
damit den Impuls fiir
die Einsparung von
2 Tonnen CO.,.

,lch mochte keine lllusion von Klimaschutz
erzeugen. Wir brauchen den Realitatsbezug.

Johannes Hengstenberg | Griinder co2online



Unser Jahr 2022 Die Topthemen unserer User*innen

Uber
*
100 % mehr
Beratungen ~
im Durchschnitt! WarmeChECk

fiir den hydraulischen
Abgleich — im Juli liber

1.500 % 9

mehr Beratungen. -
Zunahme g l
der Newsletter- ThermostatCheck
*:
Abonnent iInhen fiir Thermostat-Erneuerung — ,7
im September iiber P
12 % " P
lijnr:]JahresvergIeich. 900 % /'
mehr Beratungen. /'
Modernisierungs- o
Check und
_ HeizCheck
StEIgeI‘ung del‘ Relaunch unserer wichtigsten ,’, St ) StromChECk
= = = Energiespar-Rechner. e zum Stromsparen —
MedleanIChwelte @ ,/, im September {iber
e - mehr
um 39 %. é ot 'a 600 % Beratungen.
Wir konnten N ,/
21 neue SolardachCheck
./ fiir Photovoltaikanlagen —
Partner im April Gber
gewinnen.

650 % mehr Beratungen.



b O

L¢
0"

themen- und zielgruppenspezif

ke P e £ B =D

interaktive und individuelle

Dialog
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Unsere Projekte und
Beratungsinstrumente

Wir zeigen Verbraucher*innen wirksame KlimaschutzmafBnahmen, die zu ihrer personlichen Situation
passen — und wie deren Umsetzung gelingt. Kommunikations- und Forschungsprojekte bieten
Orientierung in komplexen Themenwelten und liefern vertiefende Informationen und Leitfaden.
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o Modernisierungs-Service: Zusammenfassung und Tipps kostenfrel

5 Tipps

per E-Mail

Online-Klimaschutzberatung

co2online

Herzlich
willkommen!

Zuwendung: Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz
Laufzeit: Juli 2020 bis September 2024
Schwerpunktthema: Klimaschutz und Energiesparen — digital, zur richtigen Zeit,
am passenden Ort, mit relevanten Inhalten
Zielgruppen: Verbraucher*innen, Bildungseinrichtungen, Multiplikatoren,
Expert*innen vor Ort e |
Website: www.mein-klimaschutz.de, www.co2online.de

Das Forderprojekt Online-Kli-
maschutzberatung motiviert
Verbraucher*innen dazu,
eigene Energiespar- und
Klimaschutzmdglichkeiten zu
entdecken, zu verstehen und
zu nutzen. Ziel ist es, Hand-
lungen auszuldsen, die die
Energieeffizienz fordern und
den CO,-AusstoB mindern —
und verschiedene Akteur*innen
aktiv und individuell in den
Klimaschutz einzubinden.

Die Online-Klimaschutzbera-
tung lebt vom Dialog. Sie berat
zielgruppenspezifisch und
informiert zur richtigen Zeit am
richtigen Ort mit den passen-
den Inhalten. Ein zentrales
Online-Portal ermdglicht Nut-
zer*innen mit spezialisierten
Themenseiten den situativen
Einstieg in Energiesparthemen
und beantwortet praktische
Fragen, die sie direkt vom Wis-
sen ins Handeln fiihren.

Das Herzstiick von co2online:
unser Beratungsangebot

fur Klimaschutz, der wirkt.

Thematische Schwer-

punkte sind sind Heizen,
Strom, Warmwasser, er-
neuerbare Energien sowie

die Gebaudeoptimierung.

15 interaktive Online-Energie-
sparrechner geben Nutzer*in-
nen unmittelbares Wissen
Uiber den eigenen Energiever-
brauch und zeigen individuelle
Sparpotenziale. Umfangreiche
Themendossiers informieren in
Fachartikeln und eine Forder-
mitteldatenbank listet fast
1.000 regionale und tiberregio-
nale Programme rund um die
energetische Sanierung und
den Neubau. Analoge und digi-
tale Veranstaltungs- und Work-
shop-Formate starken den Dia-
log und tragen die Themen und
Expertise weiter in die Breite.

So HEIZEN Sie
tlem SPAR-
SCHWEIN ein

Strompreise im Saartand
3% tewer as i Bayern

Meilensteine 2022

2022 erlangte Energiesparen
durch den russischen Angriffs-
krieg auf die Ukraine ein nie
dagewesenes Momentum und
wurde zum zentralen Thema in
Politik, Gesellschaft und Me-
dien. Menschen suchten nach
Informationen und Hilfestel-
lung — damit erhielt die Online-
Klimaschutzberatung eine be-
sondere Relevanz, da die Hilfe
zur Selbsthilfe ihr zentrales An-

liegen ist. Um auf die gestiege-
ne Nachfrage und verdnderten
Informationsbedirfnisse zu
reagieren, wurden die zentralen
Beratungsinstrumente weiter-
entwickelt und ausgebaut.

Die Beratungszahlen der Ener-
giesparrechner vervielfachten
sich. Allein 2022 waren es Uber
eine Million abgeschlossene
Online-Beratungen, die zu
CO,-Einsparungen in Hohe von
zwei Millionen Tonnen fiihrten.

Die Medienreichweite stieg auf
Uber zwei Milliarden Kontakte
Uiber séamtliche Key-, Regio-
nal- und Fachmedien. Kern-
produkten, wie dem Energie-
sparmeister-Wettbewerb
sowie der Verdffentlichung
des Heizspiegels fiir Deutsch-
land, wurde im Krisenjahr
eine besondere Bedeutung
und Aufmerksamkeit zuteil.


https://www.mein-klimaschutz.de
https://www.co2online.de
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EnergiesparChecks

Laufzeit:
Schwerpunktthema:
Zielgruppe:
Website:

Unsere EnergiesparChecks
beraten online zu einer Viel-
zahl von Themen und helfen
Verbraucher*innen, Einspar-
potenziale zu identifizieren
und auszuschopfen. Dabei
erhalten die Nutzer*innen
individuelle Beratungsergeb-
nisse auf Basis der person-
lichen Angaben. Zusatzlich
liefern die Checks Hinweise zu
passenden Fordermitteln, um
die Mallnahmen zu finanzieren.

Ein bewusster Umgang mit
Energie im Alltag birgt grofRe
Einsparpotenziale. Zudem ist

seit 2004 kontinuierlich
Online-Beratung zu Einsparpotenzialen am Gebaude und im Haushalt
Verbraucher*innen
www.co2online.de/service/energiesparchecks

es haufig wirtschaftlich, eine
Energieeinsparung durch den
vorzeitigen Austausch des
Altgerates herbeizufiihren —
sei es etwa die Heizungs-
pumpe, die ganze Gasheizung
oder aber der Kiihlschrank. Die
Checks laufen auf allen Web-
sites von co2online und auf
den Websites vieler Partner.

Meilensteine 2022

Im Jahr 2022 wurden unsere
Energiesparrechner tber eine
Million Mal genutzt. Als Weiter-
entwicklung unseres Portfolios
haben wir sowohl umfang-

Unsere Tools fiir individuelle
Klimaschutzberatung:

bei liber 350 Partnern
im Einsatz

Tatigkeitsbericht co2online

reiche Relaunches bestehender
Checks vorgenommen als auch
neue Checks aufgesetzt, um
dem gestiegenen Beratungs-
bediirfnis nachzukommen.

Relaunch des
ModernisierungsChecks
und HeizChecks

auf Basis einer neuen Soft-
ware und mit tberarbeite-
ten Benutzeroberflachen
und Berechnungen.

*  ModernisierungsCheck:
Erweiterung um Vorschlage
fir MaBnahmenpakete und
eine individuelle Wirtschaft-
lichkeitsberechnung

+  HeizCheck:

Erweiterung um eine Kosten-
prognose, eine detaillierte
Bewertung der Heizneben-
kosten und des Warm-
wasserverbrauchs sowie
Integration einer Kl-Unter-
stlitzung zur Erfassung von
Heizkostenabrechnungen

Tatigkeitsbericht co2online

Konzeption und Umsetzung
neuer Beratungsinstrumente
+  BetriebskostenCheck:
zur Bewertung von Betriebs-
kostenabrechnungen, ge-
meinsam mit dem Deutschen
Mieterbund entwickelt

+  WarmepumpenCheck:

um auf Basis des Energiebe-
darfs die Eignung von Wohn-
gebauden fiir den Einbau einer
Warmepumpe zu bewerten,

Unsere Projekte & Beratungsinstrumente | 15

in Zusammenarbeit mit ver-
schiedenen Akteuren der
Verbraucher- und Energiebe-
ratung entwickelt (Warmepum-
pen-Initiative Niedersachsen
(WIN) / Klimaschutz- und
Energieagentur Niedersach-
sen (KEAN), proKlima und
Verbraucherzentrale NRW)

Als neue Portalpartner konnten
wir unter anderem den Land-
kreis Limburg-Weilburg, die

€
e it

o
ST
e o

hy
e

HeizCheck: Heizenergieverbrauch priifen

Sie ihn mit dem Shnlicher Haushalte. NEtig ist dazu Ihre.
Heizkostenabrechnung.
Zum HeizCheck

StromCheck: Stromwerbrauch pritfen

Verbrauchen Ske zu viel Strom? Vergleichen Sie Ihren Verbrauch
mit dem shalicher Haushalte - und erhalten Sie passende Tipps
2um Sparen.

Zum StromCheck

FéirdermittelCheck: Férderung finden

&8 8 §

Prisen Sie, welche Férdermitiel es fis Ihe Vorhoben b, Alle
Zuschissse und Kredite von Bund, Lander, Kommunen und
Versorgern.

Zum FordermitelCheck (5

ModernisierungsCheck: MaBnahmen prifen

i

Erfahren Sie, ob Ihr Energieverbrauch 2u hoch ist - und welche
Mainahmen wie viel bringen. Natig ist dazu Ihre.
Heizkostenabrechnung.

‘Zum ModemisierungsCheck (3

WiirmepumpenCheck: Eignung priifen

&

be Around GmbH, die Landes-
energie- und Klimaschutzagen-
tur Mecklenburg-Vorpommern
GmbH, die WSW Energie &
Wasser AG, die Deutsche Bun-
desstiftung Umwelt, den IFE
Interessenverband Familie und
Eigentum e. V. begriiBen. Ende
2022 hatten damit 358 Partner
die Checks auf ihren eigenen
Websites eingebunden.


https://www.co2online.de/service/energiesparchecks/
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Energiesparmeister

Der Klimaschutz-Wettbewerb fiir Schulen

Zuwendung: aktuell Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz
Laufzeit: Juli 2020 bis September 2024
Schwerpunktthema: Klimaschutz an Schulen
Zielgruppen: Schiiler*innen und Lehrkrafte
Website: www.energiesparmeister.de
Im Rahmen des Energiespar- gesamt werden im Rahmen Meilensteine 2022 _ _
meister-Wettbewerbs suchen des Wettbewerbs Geld- und Im Jahr 2022 konnten wir d Climate Action bmwk.de
co2online und das Bundes- Sachpreise im Gesamtwert einen neuen Bewerbungsre- . - :
ministerium fiir Wirtschaft von 50.000 Euro ausgelobt. kord erreichen: Insgesamt 395 rt fl.lnd Klimaschutz
und Klimaschutz jedes Jahr Schulen mit 45.000 Schiiler*in- R ht) o2 H
die effizientesten, kreativsten Ziel des Schulwettbewerbs ist nen und Lehrkraften hatten ‘Q’: ars and Chmate A B}
und nachhaltigsten Klima- es, das Engagement aktiver ihre Projekte fiir den Energie- ) ar Wi Unsere AUSZQlChnung

schutzprojekte an deutschen
Schulen. Der Wettbewerb
findet seit 2009 statt und wird
durch zahlreiche Partner und
Sponsoren unterstiitzt. Das
beste Schulprojekt in jedem
Bundesland gewinnt. Ins-

Schulen zu honorieren und
erfolgreiche Schulprojekte be-
kannt zu machen. Ganz gleich,
ob Grundschule, Forderschule,
Gymnasium oder Berufsschu-
le — jede Schule kann sich fir
den Klimaschutz engagieren.

sparmeister-Wettbewerb einge-
reicht. Die Preisverleihung fand
am 24. Juni im Bundesministe-
rium fiir Wirtschaft und Klima-
schutz statt. Bundesminister
Robert Habeck gratulierte den
Preistrager*innen per Video-
botschaft und Staatssekretar
Dr. Patrick Graichen (iberreich-
te den Schulen die Preise.

Neben den 16 Landessiegern
und einem Bundessieger wurde
erneut ein Sonderpreis an eine
ehemalige Preistrager-Schu-

le vergeben. Sie konnte seit
ihrer Auszeichnung die beste
Weiterentwicklung ihres Klima-
schutzprojektes aufzeigen.

fiir Schulprojekte
zum Klimaschutz



https://www.energiesparmeister.de
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Heizen mit Holz -

Feuer und Flamme fiir saubere Luft

Tatigkeitsbericht co2online

Zusatzheizungen als Verursacher von Luftverschmutzung unter der Lupe —
Ursachen, Wirkungen, Handlungsmaglichkeiten

Zuwendung: Umweltbundesamt

Laufzeit: April 2020 bis Marz 2022

Schwerpunktthemen: Luftverschmutzung, Zusatzheizung, Heizen mit Holz
Zielgruppe: Verbraucher*innen

Website: www.co2online.de/heizen-mit-holz

Ziel des Projektes war die
Entwicklung eines verbrau-
chernahen und interaktiven
Themenportals mit Handlungs-
empfehlungen und Praxisbei-
spielen zum emissionsarmen
Einsatz von Kaminofen.

Mit der steigenden Populari-
tat von Kaminofen geraten
auch deren Emissionen und
Auswirkungen auf die Luft-
qualitat immer starker in den
Fokus. Die Politik hat hierauf
bereits reagiert: Die Verord-
nung tber kleinere und mittlere
Feuerungsanlagen regelt,
dass mehr als die Hélfte der
Bestandso6fen in den nachsten
Jahren auszutauschen ist.

Der daraus resultierende Hand-
lungsbedarf soll starker an Ver-
braucher*innen kommuniziert
werden. Informationsdefizite

zu gesundheitlichen und 6ko-
logischen Aspekten, durch
unsachgemal betriebene oder
technisch veraltete Zusatz-
heizungen, sollen thematisiert
und Verbraucher*innen zum
Handeln motiviert werden.
Flankiert wurde die Kampa-
gne durch breitenwirksame
KommunikationsmaRnahmen
sowie durch eine bundes-
weite Offentlichkeitsarbeit.

Meilensteine 2022

Die Scrollytelling-Webseite, die
tber die Belastung durch Fein-
staub informiert, wurde 2022
mithilfe neuer konzeptioneller
und operativer Kompetenzen
erweitert und tiber 6ffentlich-
keitswirksame Kommunikation
verbreitet. Dafiir wurden kurze
Videoclips erstellt (Shorts),
die den Energieverbrauch und
die Feinstaubbelastung von

Kaminofen thematisieren.

Mehrere Treffen mit Akteuren
aus der Branche fiihrten zu Er-
kenntnissen, die als Policy Pa-
per aufbereitet wurden. Dieses
wurde 2022 verdffentlicht und
von der Fachbranche sowie
politischen Akteuren mit gro-
Rem Interesse aufgenommen.

Tatigkeitsbericht co2online Unsere Projekte & Beratungsinstrumente | 19

In Deutschland gibt es rund elf Millionen Holzéfen und
circa 800.000 Heizkessel fir feste Brennstoffe.

Heizung +
Kaminofen =
16% mehr

Energii’brauch

Wir informieren
mit spannenden
Content-Formaten

co2online

Ein zu grolier Kaminofen
verbraucht zu viel Holz und

Kaminofen schadet der Gesundheit, der
verschwenden Umwelt und dem Geldbeutel.
Energie
»



https://www.co2online.de/modernisieren-und-bauen/kaminofen/wie-gesund-ist-ihr-ofen/
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Meine Heizung kann mehr

Eine Aktion von co2online

Meine Heizung kann mehr

Hydraulischer Abgleich Forderungen

Rund um die Heizung Service Q

Bundesweite Energieeffizienz-Kampagne f

20 % Zuschuss fiir Heizungsoptimierung

Auftrag: eigenes Projekt, unterstiitzt durch ein breites Biindnis von L‘;?E:S'e wie Sie"‘;"hd‘*f Etfl'_a“i:he" iafld?fﬂng fur ¥ Einfamilienhaus ] Mehrfamilienhaus
Verbanden, Wirtschaft und Fachmedien pmfi:ie?:.f,umpen e
(zuvor gefordert vom BMU, im Rahmen der NKI; 2011 bis 2014) # 5::?,;’"“'2“"“ e Heizanlage diter als
Projektpartner: August Brotje GmbH, Danfoss GmbH, Oda O Nein O Ich weiss nicht
Grundfos GmbH, Oventrop GmbH & Co. KG, Taconova GmbH, ° .
tado GmbH, WILO SE
Laufzeit: seit 2011 kontinuierlich .
Schwerpunktthema: Heizungsoptimierung in Wohngebauden
Zielgruppen: Verbraucher*innen, Fachleute
Website: www.meine-heizung.de

Die Kampagne ,Meine Heizung
kann mehr” fordert die Be-
kanntheit des hydraulischen
Abgleichs und anderer ge-
ringinvestiver Malnahmen
bei der Modernisierung und
Optimierung von Heizungs-
anlagen. Ziel ist es, Verbrau-
cher*innen uber die Vorteile
der Heizungsoptimierung zu
informieren und Hauseigen-
timer*innen auf dem Weg zu
weiteren Modernisierungs-
malnahmen zu begleiten.

Meilensteine 2022

Die fiir die Kampagne so wich-
tige Netzwerkarbeit fand 2022
erstmals wieder vor Ort statt
— bei einem Partnertreffen im
Rahmen der Fachmesse SHK
Essen diskutierten wir mit den
Kampagnenpartnern aktuelle

Themen, wie etwa die Aus-
wirkungen der Energiekrise. In
einem Workshop wurde eine
gemeinsame Social-Media-
Strategie fiir 2023 erarbeitet,
um Produkt- und Themen-
marketing noch besser zu
verzahnen.

In der zweiten Jahreshalfte
2022 vervielfachten sich die
Zugriffszahlen auf zentrale
Beratungsinstrumente: Der
WarmeCheck zum hydrauli-
schen Abgleich erzielte 3.000
abgeschlossene Beratungen

im Vergleich zu 1.000 Beratun-

gen der ersten Jahreshalfte,
der ThermostatCheck sogar
tber 6.900 im Vergleich zu
1.700 Beratungen aus dem
vorigen Halbjahr. Auch das
Themendossier zum hydrauli-

schen Abgleich der Heizanlage
wurde deutlich 6fter besucht:
Uber 6.400-mal im Vergleich

zu 2.700 Nutzer*innen aus
dem ersten Halbjahr 2022.

09.06.2022

Einfamilienhaus modernisieren: Wie hoch sind Kosten und
Sparpotenzial?

Eine klimafreundliche Modernisierung
kostet im Schnitt rund 49.000 Euro -
und bei 86 Prozent aller Wohngeb&ude
gibt es Potenzial dafiir. Ein neues
Beratungsangebot zeigt, wie groB es ist.

weiterlesen (%)

Wir arbeiten eng

mit unseren Praxispartnern
zusammen

! KO AKTION ]
2 FUR MEHR KLIMASCHUTZ

Social Media

Folgen Sie uns:

60000

Aktuelles aus unseren Kanalen

P 29.06.2022, 13:59
) Energiesparmeister 2022:

Thiringen » ansehen



https://www.meine-heizung.de
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HACKS - Heating And Cooling
Know-how and Solutions

Tatigkeitsbericht co2online

Zuwendung: EU Kommission, Executive Agency for Small and Medium-sized
Enterprises (EASME)

Laufzeit: September 2019 bis Februar 2023

Schwerpunktthemen: Heizen und Kiihlen

Zielgruppen: Verbraucher*innen, Multiplikatoren (v. a. Handwerker*innen)

Website: www.topeffizient.de

Das Projekt HACKS fiihrt
Fachkenntnisse und Produkt-
informationen zu Lésungen
aus der Heizungs-, Kélte- und
Klimatechnik zusammen und
kommuniziert sie an Verbrau-
cher*innen und Multiplikatoren.
Dafiir werden Markt- und
Produktdaten im Rahmen
einer umfassenden Markt-
analyse gesammelt, welche
die Wissensgrundlage fiir die
Kampagnenarbeit darstellt. Die
energieeffizientesten Produkt-
I6sungen sowie ihre 6kono-
mischen und 6kologischen
Potenziale werden auf www.
topten.eu und www.topeffi-
zient.de vorgestellt. Dariiber
hinaus werden Multiplikatoren,
wie Handwerker*innen oder
Energieberater*innen, aber
auch GroRBhandler, auf energie-
effiziente Merkmale und Markt-
entwicklungen hingewiesen.

Meilensteine 2022

Im Jahr 2022 beschaftigten
sich besonders viele Ver-
braucher*innen mit Heiz- und
Kihltechnik. Aufgrund der
Energiekrise suchten deut-
sche Hauseigentiimer*in-
nen vermehrt nach Alter-
nativen zur Gasheizung.

Bei Mieter*innen stieg die
Nachfrage nach dezentra-
len Heizlosungen aus Angst
vor Versorgungsengpassen.
Zusatzlich fiihrte die sommer-
liche Hitzewelle Ende Juli zu
weiterhin steigender Nach-
frage nach Klimatechnik.

Daher wurden 2022 Produkte
wie Heizliifter, Warmepumpen,
Sparduschkdopfe, Ventilatoren
und Klimaanlagen in den Fokus
genommen und hinsichtlich ih-
rer Energieeffizienz beleuchtet.

Um Verbraucher*innen beim
Kauf von sinnvollen und
effizienten Produkten zu
helfen, wurde Online-Con-
tent wie Fachartikel und
Produktlisten erarbeitet.

Um diese Beratungsangebote
mdglichst bekannt zu ma-
chen, setzte co2online unter
anderem eine Social-Media-
Woche zum Thema ,Hitze-
schutz" um, die {iber 640.000
Impressionen erreichte. An
einem kostenlosen Online-
Infoabend zur Warmepumpe
im September nahmen Uiber
600 Verbraucher*innen teil.
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Heizspiegel fiir Deutschland

inkl. Informationsportal www.heizspiegel.de

Zuwendung: Bundesministerium fur Wirtschaft und Klimaschutz,

umgesetzt im Rahmen des Projektes ,Online-Klimaschutzberatung”
Projektpartner: Deutscher Mieterbund e. V., Verband kommunaler Unternehmen e. V.
Laufzeit: seit 2003 kontinuierlich
Schwerpunktthema: Heizenergieverbrauch und Klimaschutz in Wohngebauden
Zielgruppe: Verbraucher*innen
Website: www.heizspiegel.de

WEG der Zukunft

Pilotvorhaben einer bundesweiten Sanierungskampagne
fir Wohnungseigentiimergemeinschaften

Zuwendung: Bundesministerium fiir Umwelt, Naturschutz, nukleare Sicherheit und
Verbraucherschutz
Projektpartner: Energieagentur Regio Freiburg GmbH, Klimaschutzagentur Region

Hannover GmbH, Metropolregion Rhein-Neckar,
Bremer Energie-Konsens GmbH

Laufzeit: April 2019 bis Juni 2022
Schwerpunktthema: Energetische Sanierung von Wohngebauden
Zielgruppe: Wohnungseigentiimergemeinschaften
Website: www.wegderzukunft.de

Klimaschutzberatung
2022
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HeiztauschPLUS

Aktivierungskampagne zur Erhohung der Sanierungsrate
fiir Gebaudeeigentiimer*innen in Berlin

Zuwendung: Senatsverwaltung fiir Umwelt, Verkehr und Klimaschutz, Land Berlin;
Berliner Energie- und Klimaschutzprogramm (BEK 2030)
Projektpartner: Berliner Akteursnetzwerk (Verbraucherzentrale Berlin,

Bauherren- Schutzbund, GIH LV Berlin, D.E.N. LV Berlin Brandenburg,
IBB Business Team GmbH, SHK Innung Berlin, EUMB Pdschk)

Laufzeit: April 2020 bis Juni 2022

Schwerpunktthemen: Heizungstausch und Gebaudesanierung, Energieberatung, Steigerung
von Antragen fiir das Berliner Fordermittelprogramm HeiztauschPLUS

Zielgruppe: Hauseigentiimer*innen

Website: www.heizungtauschenberlin.de

KliSa — Potenziale der klimaneutralen und
klimaresilienten Sanierung von Eigenheimen

Klimaschutz und AnpassungsmafBnahmen von Klimafolgen
integriert betrachtet

Zuwendung: Umweltbundesamt und Bundesministerium fiir Umwelt, Naturschutz,
nukleare Sicherheit und Verbraucherschutz

Laufzeit: April 2021 bis Marz 2023

Schwerpunktthema: Klimafolgenanpassung und Sanierungen in Eigenheimen

Zielgruppe: Hauseigentiimer*innen

Website: www.co2online.de/modernisieren-und-bauen/

anpassung-an-den-klimawandel/


https://www.co2online.de/modernisieren-und-bauen/anpassung-an-den-klimawandel/
https://www.co2online.de/modernisieren-und-bauen/anpassung-an-den-klimawandel/
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Warmes Wasser ‘LABEL 2020’ — New Label driving supply

Klima schiitzen und Kosten sparen — mit innovativen Technologien and demand of energy efficient products
ur zu mause

Zuwendung: Europdische Kommission Horizon 2020
Zuwendung: Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz Projektpartner: insgesamt 15 EU-Mitgliedstaaten und GroBbritannien,
Laufzeit: April 2022 bis Marz 2025 die Osterreichische Energieagentur fungiert als Koordinator
Schwerpunktthema: Warmwasser, Energieeffizienz, Wassersparen, Laufzeit: Juni 2019 bis Januar 2023
Gebaudetechnik, Nutzerverhalten, Energieverbrauch Schwerpunktthema: Einfiihrung des neuen Energielabels 2021
Zielgruppen: Mieter*innen, Gebaudeeigentiimer*innen Zielgruppe: Verbraucher*innen
Website: www.warmwasserspiegel.de Website: www.label2020.eu
ie 109 e |
Q \ 1
Stuttgart knackt die 10%! oL -
()
~ ~ R
Zuwendung: Landeshauptstadt Stuttgart, Grundsatzreferat Klimaschutz, T =
Mobilitat und Wohnen Stabsstelle Klimaschutz
Laufzeit: September 2022 bis August 2024
Schwerpunktthema: Energiesparen und geringinvestive MaBnahmen im Bereich Heizen,
Strom, Wasser, Dialog mit den Vermieter*innen
Zielgruppe: Stuttgarter Mieter*innen Samsung Tall 355L Fridge Freazer |
- RB34TE02ESA/EU
Website: www.stuttgart-zehn-prozent.de JR— =
ice. .(589.00 488000
Stuttgart 9oz
&) knackt die 10%!
- well i wissen, was wirk, WIE SIEHT DAS WIDGET EFFIZIENZ s ([ s
= : T _ — CHECK AUS? Totaconts e
H Tipps und Tricks StromCheck HeizCheck Uber uns L] —_
Purchase price €579.00
MitE 9 der Energiosfh s s UL A S L e, X o]
“ ASm, ;
Total costs ° Powered by label2020. Wnsu:,'::?:d‘:::"'_;iud ng‘pp o
Purchase price €579.00 Assumption of total costs: > Sup Hers which,: 4
Operating costs (for 12 years) € 609,60 Sum of for the " POMS Purchase ,
Welcher Total costs (for 12 years) €1.188,60 aPDilancesbaSEd andcampan'son of
SFlnmsopartyp Effchncy level > Helps gy on Energyefﬁcienc,
bist du? : : Powered by label2020,eu 4 n ® SUStaingpy :g;:i :;ake more
| e : Pr— : S :
6 _?"vj__, e : . of total costs. costs for etime. - and‘: ::,S Ih[e ;’unnmgcaszs (electricy,
i XPECted ayaranClS OVer thejr |
Eftiencylevel S erage usefu jifg
the current marke ° o CQrates ingo any we,

b shop,

Black amow (top) indicates the energy eficiency index of the
vt

specific product as declared vt the supplier. The coloured
c aoiws show the best as well as lowes? efficiency level of

products in this category, currently offered on the market

Gegen den Strom

Mit unseren Tipps jetzt 240 Euro einsparen




Highlights
Wissenstransfer 2022

Wir sind iiberzeugt davon, dass wir zusammen mehr erreichen. Daher teilen wir unsere Kompetenzen
fiir den Klimaschutz — mit unseren Nutzer*innen, Partnern und als Dienstleistung: von integrierten
Kampagnen, iiber zielgruppenspezifische Beratungsleistungen bis hin zur individualisierten
Verbraucherkommunikation.
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Energiewechsel — Digitale Heizkostenberatung

Unser Know-how und unsere Tools unterstiitzen in der Energiekrise

Auftrag:

Laufzeit:
Schwerpunktthema:
Zielgruppe:
Website:

Das Bundesministerium fiir
Wirtschaft und Klimaschutz
(BMWK) startete 2022 die
bundesweite Kampagne ,80
Millionen gemeinsam fir
Energiewechsel”. Im Zuge der
Energiekrise riickten erneuer-
bare Energien verstarkt in den
Fokus und die Nachfrage nach
Warmepumpen ist massiv
angestiegen. Gleichzeitig
erschwert der Fachkréfte-
mangel schnelle Losungen.

Die Kampagne zielt daher
darauf ab, Verbraucher*innen
Hilfe zur Selbsthilfe beim Hei-

Energiespartipps

£

A

zen und der Energiewende zu
bieten. co2online flankiert das
Informationsangebot mit der
digitalen Heizkostenberatung.
Dazu gehdren zwei digitale
Tools, die Verbraucher*innen
direkt und niedrigschwellig
dazu befahigen, ihre eigene
Situation einzuschatzen,
wirksame MafRnahmen zu
ergreifen und so aktiv zur
Energiewende beizutragen.

Bei den Tools handelt es sich
zum einen um die digitale Heiz-
kostenanalyse, die den eigenen
Heizenergieverbrauch einord-

£ Suchbegriff eingeben

Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz
August 2022 bis Dezember 2023
Energiewende: Hilfe zur Selbsthilfe beim Heizen
Verbraucher*innen

www.energiewechsel.de

net und individuelle Sparmaf-
nahmen ableitet. Zum anderen
geht es um die Eignungsana-
lyse Warmepumpe, die einen
niederschwelligen Einstieg in
die Energieberatung darstellt,
indem sie die grundsatzliche
Eignung eines Gebaudes fiir
eine Warmepumpe bewertet.

Meilensteine 2022

Uber die durch das BMWK
erworbenen Lizenzen wurden
die Produkte HeizCheck und
WarmepumpenCheck fiir die
Integration auf
energiewechsel.de adaptiert.
Mit der digitalen Heizkosten-
analyse konnen alle Nutzer*in-
nen der BMWK-Kampagnen-
website nun eine kostenlose,
digitale Heizkostenberatung
in Anspruch nehmen. Der War-
mepumpenCheck tibernimmt
im Rahmen der Energiewech-
sel-Kampagne die Hinfiihrung

Tatigkeitsbericht co2online

Bundespreis ,Blauer Kompass"
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Deutschlands grofte Auszeichnung fiir Projekte zur Klimafolgenanpassung

Auftrag:

Laufzeit:
Schwerpunktthema:
Zielgruppe:
Website:

Mit dem Bundespreis ,Blauer
Kompass" werden Akteure
ausgezeichnet, die Projekte zur
Anpassung an die Folgen des
Klimawandels in Deutschland
innovativ und wegweisend um-
setzen. Ziel ist es, die Notwen-
digkeit der Klimaanpassung in
den gesellschaftlichen Fokus
zu riicken und lokale Anpas-
sungsmalnahmen zu férdern.
Der Wettbewerb richtet sich

an Kommunen, private und
kommunale Unternehmen,

Umweltbundesamt

Oktober 2021 bis Oktober 2022
Klimafolgen und Klimafolgenanpassung
nicht-staatliche Akteure
www.umweltbundesamt.de/blauerkompass

Forschungs- und Bildungs-
einrichtungen sowie Vereine,
Verbande und Stiftungen,
die sich in vier Kategorien
bewerben kdnnen.
Ausgerichtet wird der Bun-
despreis Blauer Kompass
vom Bundesministerium fiir
Umwelt, Naturschutz, nukleare
Sicherheit und Verbraucher-
schutz sowie dem Kompe-
tenzzentrum Klimafolgen
und Anpassung (KomPass)
des Umweltbundesamtes.

Meilensteine 2022

2022 wurde der Blaue Kom-
pass erstmals als Bundespreis
verliehen. Diese Anderung und
die Aufnahme von Kommunen
als neue Kategorie standen
wahrend der Projektakquise,
Offentlichkeitsarbeit und
Preisverleihung im Fokus.
Begleitet wurde der Wettbe-
werb von intensiver Offent-
lichkeitsarbeit. So konnte ein
Bewerbungsrekord von 240
eingegangenen Projekten
erreicht werden. Die Jurysit-
zung und Preisverleihung fiir
den Bundespreis wurden mit
besonderen Gasten und grol3er
Wertschatzung fiir die Projekte
organisiert. Auch Bundesum-
weltministerin Steffi Lemke
besuchte die Veranstaltung.

der Verbraucher*innen zur
Energieberatung vor Ort.

Eignungsanalyse Wirmepumpe
Finden Sie heraus, ob I Gebaude fur elne  Ihee cigiate
seeignet ist Haushalten

Digitale Heizkostenanalyse Private Haushalte - Gas sparen

5 Safort-Tipps 2ur Einsparung von Gas in privaten



https://www.umweltbundesamt.de/themen/klima-energie/klimafolgen-anpassung/werkzeuge-der-anpassung/tatenbank/wettbewerb-tatenbank-blauer-kompass#jurysitzung-in-berlin-
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Klimaschutzaktionsplan Miinchen

Online- und Newsletter-Redaktion fiir Miinchen Cool City

Auftrag: Landeshauptstadt Miinchen
Laufzeit: August 2018 bis Dezember 2022
Schwerpunktthema: Energie

Zielgruppe: Miinchner Biirger*innen
Website: www.coolcity.de

Energiesparnetzwerk des Berliner Handels

Auftrag: Handelsverband Berlin-Brandenburg e. V. (HBB)
Laufzeit: Januar 2020 bis August 2022
Schwerpunktthema: Heben von Einsparpotenzialen im Einzelhandel
- Zielgruppe: Unternehmen des Berliner Einzelhandels
W I s s e n st ra n Sfe r 2 0 2 2 Website: http://energiesparnetzwerk.berlin
Kompetenzzentrum Nachhaltiger Konsum Ofenfiihrerschein
Strategische Weiterentwicklung und fachwissenschaftliche Unterstiitzung Erarbeitung von Schulungsmaterial zum richtigen Heizen mit Holz
der Aktivitaten und Dienstleistungen
Auftraggeber: Umweltbundesamt, Refoplan-Vorhaben
Auftrag: Umweltbundesamt Projektpartner: DBFZ Deutsches Biomasseforschungszentrum gemeinniitzige GmbH,
Projektpartner: Oko-Institut e. V., ConPolicy GmbH — Technologie- und Forderzentrum im Kompetenzzentrum fiir
Institut fiir Verbraucherpolitik Nachwachsende Rohstoffe (TFZ), DBI - Gastechnologisches
Laufzeit: Oktober 2019 bis Marz 2023 Institut gGmbH Freiberg
Schwerpunktthema: Nachhaltiger Konsum Laufzeit: November 2021 bis Mai 2023
Zielgruppen: Multiplikatoren und Stakeholder im Bereich Schwerpunktthema: Reduktion von Feinstaubemissionen durch Kamindfen
nachhaltiger Konsum in Deutschland in Privathaushalten

Website: www.nachhaltigerkonsum.info, www.sdg12.de Zielgruppe: Verbraucher*innen



Highlights
Research 2022

Klimaschutzberatung wirkt. Das wissen wir bei co2online, weil wir es messen konnen. Mit Umfragen,
Datenanalysen und Praxistests optimieren wir fortwahrend unsere Instrumente fiir Klimaschutz.
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EnergyMap Berlin

Verbundvorhaben EnEffWarme: Online-Plattform zur Erstellung eines
gebaudescharfen digitalen Warmekatasters fiir den Gebaudebestand

des Landes Berlin

Tatigkeitsbericht co2online

Zuwendung: Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz

Projektpartner: Universitat der Kiinste Berlin, Bezirksamt Charlottenburg-Wilmersdorf
SEnerCon GmbH, LUP - Luftbild Umwelt Planung GmbH

Laufzeit: Februar 2022 bis Januar 2025

Schwerpunktthema: Warmewende

Zielgruppen: Kommunen (Stadtplanung), Energieversorger,
Gebaudeeigentiimer*innen, Privathaushalte

Websites: www.energymap-berlin.de, www.energymap.berlin

Ziel des Forschungsvorhabens
+EnergyMap Berlin“ ist es, ein
gebaudescharfes digitales
Warmekataster des Gebau-
debestands von Berlin zu
erstellen. Dafiir soll eine daten-
bankgestiitzte Multi-User-/
Multi-Source-Applikation ent-
wickelt und etabliert werden,
um die entsprechenden Daten
zu sammeln und bereitzustel-
len. So soll eine transparente
Datengrundlage zum raumlich
unterschiedlichen energeti-
schen Zustand des Gebaude-
bestands in Berlin geschaffen
werden, die allen gesellschaft-
lichen Akteuren der Energie-
wende als Planungsgrund-
lage zur Verfligung steht. Das
digitale Warmekataster wird
im Forschungsvorhaben am
Beispiel der Bundeshauptstadt

entwickelt und evaluiert. Der
Forschungsansatz wird metho-
disch und softwaretechnisch
aber so allgemein gehalten,
dass er sich auf andere Stadte
und Regionen libertragen lasst.

Meilensteine 2022

Im ersten Projektjahr kon-
zipierte und veroffentlichte
co2online die Website www.
energymap.berlin, mit der
die Gebaude- und Warme-
verbrauchsdaten aus den
Heizkostenabrechnungen
der Berliner Biirger*innen
liber Datenspenden er-
fasst werden konnen.

Zur Datenakquise wurde eine
berlinweite Crowd-Sourcing-
Kampagne gestartet, um auf
das Projekt aufmerksam zu

machen und Berliner*innen
zu einer Datenspende zu
animieren. Die Kampagne
lief unter anderem (ber die
Social-Media-Kanale von
co2online sowie liber An-
zeigen im Tagesspiegel.
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EnergyMap Berlin

Darum geht's Heill;osﬁff’wk

Eine Karte fir Berlin - von
Berliner*innen

Finde Sparpotenziale und unter-
stiitze die Energiewende!

@ Zzahlist du zuviel? Finde es
heraus!

@ Erhalte eine kostenlose Analyse
deiner Heizkosten und
passende Spartipps

@& Deine Angaben unterstiitzen
Wissenschaft und Klimaschutz
e s s

}J |nkB g,r,‘,‘

|

Mehr erfahren )

Unsere Daten mit
regionalem Bezug treiben
eine nachhaltige Stadt-
und Warmeplanung voran

Deine Datenspende
fiir ein klimafreundliches

Bitte platziere den Marker so,
dass er direkt auf das Haus
| zeigt, in dem Du wohnst. )

verbraucht dein Zuhause?
Sag es uns fur mehr
Klimaschutz in Berlin!

1 s,
ag

oy |
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POLICY BRIEF

Digitalisierungs- und Qualitatsoffensive:
Was Politik jetzt tun kann, um Gebaude-
nutzern Milliarden zu sparen

PERFORM

Creating a political agenda for ,real building energy performance”

Im Unterauftrag von: Deutsche Unternehmensinitiative

Energleefﬁ2|enz @\ (DENEFF) Sehr viele Gebiude verursachen unnétig hohe Energiekosten und CO,-
Auftrag: European Climate Foundation (ECF) Emissionen, weil sie ineffizient geplant und vor allem ineffizient betrieben
Laufzeit: Januar 2022 bis Februar 2023 werden. Das kostet jedes Jahr Milliarden, gefahrdet den Wohlstand der Nut-

i i i L zenden, das Erreichen der Klimaziele und unsere Energiesicherheit.

Schwerpunktthemen: Gebaude-Energieeffizienz, Energiemonitoring,

Digitalisierung, Erfolgsbasierte Fb‘rderung' Geb'eiudetechnik, Obwohl hochwirtschaftliche Lésungen fir Betriebsoptimierungen existieren,

. . - die sich oft innerhalb weniger Monate rechnen, kommen sie zu selten zum

SamerunQSW”kungr POht'kberatung Einsatz. Der Markt versagt an dieser Stelle.

Zielgruppen: Politik, Gebaudeeigentiimer*innen M rd
Deshalb muss die Gebdudepolitik neben wirkungsvollen MaBnahmen fir [ ]

mehr umfassende Sanierungen in Forderung und Ordnungsrecht zusatzlich
Transparenz fir alle Beteiligten schaffen und Anreize setzen, die Energiever-
bréuche im laufenden Betrieb zu minimieren.

Euro unnétige, leicht
vermeidbare Energiekosten

PERFORM ist ein Be- Gebaude sind in der Praxis Das fiihrt einerseits dazu, dass in den letzten 10 Jahren
ratungsprojekt, das sich haufig nicht so effizient, der Geb&dudebereich seine Kli- Die anstehenden Novellen des Gebiudeenergiegesetzes (GEG), der Bundes-

g!eich«le.rmaB.en an Gebiude- wie sie §ein kdnnten, weil maziele nif:ht.erreichen kalnn. Zif;;:;i “(‘;LE?S'E’I‘::EﬁT::z'::d;:12‘?:;::;’::;?3:1’:;“:2CLLE:‘E";E;‘;Z';Z

eigentimer*innen und Ent- Planer*innen, Bauunter- Andererseits ist es auch eine strukturell zu verankern. Aufgebaut werden kann dabei auf den im Septem-

scheidungstrager*innen der nehmen und Betreibenden Frage der sozialen Gerechtig- ber 2022 verabschiedeten Energiesicherungsverordnungen, die erste aberfil-

Politik richtet, um das vor- das Know-how oder aber die keit, wenn Gebaudenutzer*in- lige MaBnahmen eingefiihrt haben, und auf der EU-Gebauderichtlinie (EPBD).

handene Potenzial fiir Energie- richtigen Anreize fehlen. nen, haufig Mietende, unnotig

effizienz im Gebaudebereich hohe Energierechnungen Zu Eine Digitalisierungs- und Qualititsoffensive fiir den Gebiudebestand sollte mindestens folgende finf Kernbestandteile
bESSEI' auszuschépfen. zahlen haben, ObWOhl ein enthalten, die schon fiir die Heizperiode 2023/24 Wirkung entfalten (siehe Policy-Steckbriefe auf den folgenden Seiten):

geringerer Energieverbrauch
technisch langst madglich

ist. Zum Fortbestehen des tatsachlicher Energieeffi- Wertschopfungskette das Thema Performance Gap
ineffizienten Gebaudebetriebs zienz von Geb&uden in den einen Anreiz geben, die flr politische Entscheidungs-
tragen auch interessens- Fokus der politischen Ent- reale Klimabilanz ihrer Ak- trager*innen aufzubereiten.
. . basierte Widerstande gegen scheidungstréger riicken tivitaten zu verbessern Der Policy Brief tragt den Titel
Vom Wissen Ins energiepolitische MaRnahmen ,Digitalisierungs- und Quali-
c im Gebaudebereich bei. +  signifikante schnelle Meilensteine 2022 tatsoffensive: Was Politik
Handeln kOmmen. CO,-Einsparungen realisieren 2022 fand im Juli gemeinsam jetzt tun kann, um Geb&ude-
unsere ImpUISe an Aus diesem Grund will das Pro- mit dem Auftraggeber DENEFF nutzern Milliarden zu sparen”
- o *: jekt PERFORM eine politische « die gesellschaftliche ein Expertenworkshop statt,
EntSCheldungStrager Innen Agenda etablieren, um ver- Unterstiitzung fiir eine um die relevanten Themen fiir
in POI |t|k Und Gese"SChaft schiedene Ziele zu erreichen: ehrgeizige Klimapolitik im die politische Agenda zu identi-
Gebaudesektor erhohen fizieren. Darauf aufbauend
+ die bestehende Liicke wurde ein Policy Brief konzep-

zwischen geplanter und + der gesamten Gebaude- tioniert und ausgearbeitet, um
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MEIN 77 DING! e

BURGER] 23¢ ®
FORSCHUNG

Wissenschaft fiir alle!

Mein Ding

Ich bin, was ich (nicht) habe

Projektablauf

Aktiv werden Aktuelles Uber Uns Login

A Zum Projekt

Zuwendung: Bundesministerium fiir Bildung und Forschung
Projektpartner: Technische Universitat Berlin,

ConPolicy GmbH Institut fiir Verbraucherpolitik
Laufzeit: April 2021 bis Marz 2024
Schwerpunktthemen: Forderung suffizienter Lebensstile, Citizen-Science
Zielgruppe: Verbraucher*innen
Website: www.projekt-meinding.de

MeinDing! - Ich bin, was ich (nicht) habe

In jedem Haushalt befinden
sich mehrere tausend Dinge.
Viele dieser Dinge, ob T-Shirts,
Biicher, Stifte oder alte Handys,
werden vor allem aufbewahrt,
aber kaum genutzt. Dabei wird
eine uniibersichtliche Anhau-
fung von Dingen von vielen
Menschen als psychische
Belastung empfunden. Auch
aus Umweltsicht ist der damit

einhergehende Ressourcen-
verbrauch problematisch.

Um das personliche Wohl-
befinden zu férdern und

zu einer nachhaltigen Ent-
wicklung beizutragen, ist es
somit von groRBer Bedeutung,
den eigenen Besitz zu redu-
zieren und zu begrenzen.

Unser Forschungsprojekt
im interaktiven Austausch

mit Blirger*innen

In den letzten Jahren entstan-
den mit Begriffen wie Down-
shifting, Minimalismus oder
Voluntary Simplicity zahlreiche
Konzepte und Bewegungen
zur Besitzreduktion. Aber
helfen diese Bestrebungen
auch dabei, langfristig mit
weniger materiellem Be-

sitz zu leben und so nach-
haltiger zu konsumieren?

Im Projekt sollen deshalb
gemeinsam mit Blirgerwissen-
schaftlerxinnen MalRnahmen
erprobt werden, mit denen der
eigene Besitz hinterfragt und
reduziert werden kann und die
insgesamt dazu beitragen, we-
niger zu konsumieren. Weniger
Zeug, dafiir mehr Klarheit Uiber
die Dinge, die wir wertschatzen
und nutzen: Das ist MeinDing!

Ein Mitmach-Projekt zur Férderung eines ressourcenleichten Lebensstils

Herzlich willkommen beim Mitmach-Projekt MeinDing!

Viele Menschen kaufen und besitzen zahlreiche Dinge, die sie nicht nutzen. Fir Wohlbefinden und

Umwelt ist das oft problematisch. Im Projekt sollen deshalb MaBnahmen erprobt werden, mit denen der

eigene Besitz hinterfragt und reduziert werden kann und die insgesamt dazu beitragen, weniger zu

knneumiaren Waninar 7aun Aafiir manr Klarheit iiner die Ninae die wir werterhatzan ond mitzan- Nae

Meilensteine 2022

2022 konnten tiber 1.000
Biirgerwissenschaftler*in-
nen fur die Projektteilnahme
gewonnen werden. Fiir sie
wurde ein digitales Angebot
erarbeitet, das neben der Pro-
jektwebsite mit personlichem
Login-Bereich eine Messenger-
Gruppe sowie regelmafige
Online-Sprechstunden fiir
den gemeinsamen Austausch
beinhaltet. Begleitend dazu
fanden Hybrid-Veranstaltun-

gen und andere Formen der
Offentlichkeitsarbeit statt.

Im Fokus des Projektjahres
2022 standen die Declutte-
ring-Interventionen, die vom
Forschungsteam konzipiert
wurden. Zunachst fiihrten die
Biirgerwissenschaftler*in-
nen sie selbst durch, um sie
anschlieBend bei weiteren
Personen ihres personli-
chen Umfelds anzuleiten.

Wahrend der Decluttering-In-
terventionen begleitete das
Forschungsteam die Biir-
gerwissenschaftler*innen
mit regelmaRigen Motiva-
tionsmalnahmen und fiihrte
verschiedene Befragungen
zu Besitz und Einstellungen
im Projektverlauf durch.
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Flexible Utility (Flexitility)

Mit sozio-technischer Flexibilisierung zu mehr
Klimaresilienz und Effizienz in der stadtischen Infrastruktur

Zuwendung: Bundesministerium fiir Bildung und Forschung

Projektpartner: inter3 GmbH Institut fiir Ressourcenmanagement, Fraunhofer-Institut
fiir Energiewirtschaft und Energiesystemtechnik (IEE),
Brandenburgische Technische Universitat Cottbus-Senftenberg,
Stadtentwicklungsgesellschaft Bitterfeld-Wolfen mbH,
Energieavantgarde Anhalt e. V.

Laufzeit: August 2019 bis Juli 2022

Schwerpunktthema: Klimafolgenanpassung

Zielgruppen: offentliche Infrastruktur-Anbieter, Politik, kommunale
Versorgungsunternehmen, Verwaltungen

Website: www.flexitility.de

EfficientCitizens

Erforschung individueller Informations- und Kommunikationsdefizite
bei investiven EnergieeffizienzmalRnahmen

Zuwendung:
Projektpartner:
Laufzeit:
Schwerpunktthema:

Zielgruppe:
Website:

Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz

inter3 GmbH

November 2021 bis Oktober 2024

Erforschung individueller Informations- und Kommunikationsdefizite
bei investiven Energieeffizienzmalnahmen
Eigenheimbesitzer*innen

www.efficient-citizens.de
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Was uns ausmacht

51 5Jahre.a +
’
tiberzeugte 2 Monate “ : / Pie
Klimaschiitzer*innen durchschnittliche
Betriebs- 27
% 20 Jahl‘e zugehorigkeit kleine Klima-

Energiespar- schiitzer*innen
Expertise in der co2online
-Familie

Wir informieren aber nicht nur,
sondern handeln auch selbst.

Um in der Krise noch - _DM Nicht nur vor Ort, auch im
. +° - Homeoffice wurde kraftig
mehr Energle J Mitarbeitende haben gespart. Thermostate
0 die Raumtemperaturen wurden gepriift, Tliren
zu Sparen, l" -‘\ RN in den Biiros um abgedichtet und dicke
rutschen wir enger Wl : Socken und Pullis wurden
zusammen und haben ' ‘1 Grad weiter zu Arbeitsbekleidung.

ein Biiro wihrend der - gesenk‘t_

Heizperiode geschlossen.

in Zahlen

Mit den wachsenden Herausforderungen ist auch unser Team groBer geworden. Es
besteht aus: Daten-Anbeterinnen und Tool-Tiiftlern, die unsere digitalen Produkte
stetig weiterentwickeln; User-Fliisterinnen, die ihre Ohren stets bei unseren Zielgruppen
haben; Deadline-Jongleuren, Content-Kings & -Queens, die unsere Projekte zum Erfolg
fiihren. Allesamt sind wir Effizienz-Genies, Big-Point-Player und Zukunftslobbyisten,
die sich mit Leidenschaft fiir eine Sache einsetzen: Klimaschutz, der wirkt.
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Unsere Angebote Unsere Erfolge

Unser
( X J ) ) ([ X J
monatlicher 5,1 Mio. Besuche
ﬁ NeWSIetter verzeichnen unsere Websites im Jahr 2022. m
) Q D
versorgt tiber 140.000 Abon-
- t*i it Ti d
33 Dossiers um Kimaschutzund > <

Energiesparen zu Hause.

liefern vertiefende -
Informationen 2,4 MIO.

und Leitfaden fiir die

Umsetzung von Klima- Online-Klimaschutzberatungen
schutzmaBnahmen. o
ﬁ 8 PraXISChGCkS schlieBen unsere Nutzer*innen jahrlich mit unseren Angeboten ab.

begleiten unsere Nutzer*innen

“ vor Ort und priifen unsere
Empfehlungen in der

Qd

oo Umsetzung. 8
” ALY
@ 15 EnergiesparChecks 140.000 8 [-\q
ermitteln schnell und VerbraUCher*innen I I I l

1.000

unkompliziert Einsparpotenziale.

17 aktuelle

fi t C ity, - =
Projekte T ;eLf,n;r:,Il’:;' $ Pramstester*mne_n
Austausch sind. und Botschafter*innen

bieten Orientierung in
komplexen Themenwelten.

geben Klimaschutz ein Gesicht.
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Jahresabschluss zum Geschaftsjahr
vom 01.01.2022 bis zum 31.12.2022

Anlage Il Anhang des
Jahresabschlusses fiir
das Geschiftsjahr 2022

Allgemeine Angaben

Der vorliegende Jahresab-
schluss ist nach den §§ 242
ff. und den §§ 264 ff. des
Handelsgesetzbuches (HGB)
und den Vorschriften des
Gesetzes betreffend die Ge-
sellschaften mit beschrankter
Haftung (GmbHG) sowie den
einschlagigen Bestimmungen
des Gesellschaftsvertrags/
der Satzung aufgestellt.

Die Gesellschaft ist eine
kleine Kapitalgesellschaft
im Sinne des § 267 Abs. 1
HGB. Die Anzahl der durch-
schnittlich beschaftigten
Mitarbeiter betragt gemal §
285 Nr. 7 HGB 46 Personen.

Die Gewinn- und Verlustrech-
nung ist entsprechend § 275
Abs. 2 HGB nach dem Gesamt-
kostenverfahren aufgestellt.

Die Gesellschaft nimmt die fiir
kleine Kapitalgesellschaften
geltenden Angabenerleichte-
rungen der §§ 274a, 276 und

288 HGB teilweise in Anspruch.

Grundsatze zur Bilanzie-
rung und Bewertung

Die zu Anschaffungskosten
aktivierten immateriellen
Vermdgensgegenstande
werden linear pro rata tempo-
ris Uber die voraussichtliche
Nutzungsdauer planmaRig
linear abgeschrieben.

Sachanlagen werden zu
Anschaffungs- bzw. Her-
stellungskosten, solche mit
zeitlich begrenzter Nutzungs-
dauer abziiglich planmaRiger
Abschreibungen, angesetzt.
Die beweglichen Anlagegiiter
werden entsprechend der
betriebsgewohnlichen Nut-
zungsdauer pro rata tempo-
ris linear abgeschrieben.

Geringwertige bewegliche An-
lagegiiter mit einem Einzelan-
schaffungspreis bis zu 800,00
Euro werden im Zugangs-
jahr voll abgeschrieben.

Die unfertigen Leistungen
werden zu tatsachlich angefal-
lenen Kosten bewertet. Dazu-
gehorige Einnahmen wurden
als erhaltene Anzahlungen
abgegrenzt.

Forderungen und sonstige Ver-
mogensgegenstande sind mit
dem Nominalbetrag angesetzt.
Die fliissigen Mittel sind in
Hohe ihres Nennwerts
angesetzt.

Ausgaben vor dem Abschluss-
stichtag, soweit sie Aufwand
fur eine bestimmte Zeit nach
diesem Tag darstellen, sind
unter dem Rechnungsabgren-
zungsposten aktiv abgegrenzt.

Bei Bildung der Riickstellungen
ist den erkennbaren Risiken
und ungewissen Verbindlich-
keiten angemessen Rechnung
getragen worden. Sie sind in
Hohe des notwendigen
Erfullungsbetrages angesetzt.

Die Verbindlichkeiten
werden mit dem jeweiligen
Erfullungsbetrag passiviert.
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Aktiva 31.12.2022 31.12.2021
A. Anlagevermodgen
I. Immaterielle Vermdgensgegenstande 505.474,30 € 428.886,30 €
Il. Sachanlagen 4.308,00 € 22.090,00 €

B. Umlaufvermdgen

Passiva 31.12.2022 31.12.2021
A. Eigenkapital
I. gezeichnetes Kapital 25.000,00 € 25.000,00 €
Il.  Gewinnriicklagen 234.083,40 € 56.126,03 €
1. andere Gewinnriicklagen
Il Bilanzgewinn 520.903,53 € 519.287,19 €
B. Riickstellungen
1. Steuerriickstellungen 46.863,90 € 31.328,10 €
2. sonstige Riickstellungen 32.907,49 € 68.468,27 €

C. Verbindlichkeiten

. Vorrate 5.762.133,28 € 4.553.634,47 €
Il. Forderungen und 417.979,75 € 265.997,56 €
sonstige Vermdgensgegenstande
Ill. Kassenbestand,
Bundesbankguthaben, Guthaben 466.511,11 € 443.214,98 €
bei Kreditinstituten und Schecks
C. Rechnungsabgrenzungsposten 440.298,83 € 23.232,08 €

Bilanzsumme, Summe Aktiva

7.596.705,27 €

5.737.055,39 €

1. erhaltene Anzahlungen
auf Bestellungen

6.155.213,84 €

4.707.544,18 €

2. Verbindlichkeiten aus 82.325,32 € 222.387,21 €
Lieferungen und Leistungen

3. Sonstige Verbindlichkeiten 467.252,79 € 106.914,41€

D. Rechnungsabgrenzungsposten 32.155,00 € 0,00 €

Bilanzsumme, Summe Passiva

7.596.705,27 €

5.737.055,39 €
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